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Reasons and preferences of lamb meat consumption in Rio Cuarto city (Cordoba)

El objetivo del trabajo fue caracterizar las motivaciones del consumo de carne de cordero en la
ciudad de Rio Cuarto. La investigacion se realizé sobre 1143 entrevistas a consumidores en
siete supermercados de la ciudad. Se estudiaron aspectos demograficos, socioecondémicos, y
atributos de compra y consumo. Se realizaron analisis de frecuencia y test de X2 E182,3% de
los entrevistados consume cordero al menos una vez al afio; el 66,5% lo hace en forma
ocasional, asociado a festejos y/o reuniones; y el 15,5% consume con cierta regularidad. Los
motivos prevalecientes de consumo fueron sabor del producto (49,1%) y varias razones
(20,1%). EI 91,5% consume cordero mamon (5-6 kg) y liviano (10-12 kg). Prevalece la compra
a campo (61,4%) y en carnicerias el 15,5%. Entre los aspectos priorizados al comprar se
sefialaron la disponibilidad de carne fresca (60,0%) y el origen de produccién (54,0%); en tanto,
para el consumo se destacaron sabor (74,2%) y terneza (71,8 %). Los "no consumidores"
argumentaron sus decisiones por sabor (34,0%), por salud (18,7%) y falta de costumbre
(18,2%). En el Cuadro 1 se detallan las variables que inciden en los habitos de consumo.
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Cuadro 1: Caracteristicas de compra con relacién al motivo de consumo de cordero

Motivos de consumo Test X?
. L . Varias

Variables Sabor Precio Tradicion Variedad razones Total Valor p
Lugar de compra
Supermercado 8,2% 23,8% 9,9% 9.7% 8,5% 9,0%
Carniceria 24,3% 14,3% 17,3% 26,9% 18,0% 22, 7%
A campo 61,1% 42,9% 66,7% 59,1% 65,1% 61,6% 0,05
Otras 6,4% 19,0% 6,2% 4,3% 8,5% 6,7%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Consumo de

cordero
Regular 15,6% 47,6% 19,8% 15,6% 24.,9% 18,6%
Ocasional 84,4% 52,4% 80,2% 84,4% 75,1% 81,4% 0,00
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Ocasiones de

Consumo
Egzteps’ Reunio 76,5%  81,8%  841%  842%  615%  759%
Vacaciones/Rest  11,4% 9,1% 8,7% 76%  108%  103% 0,00
Varios 12,1% 9,1% 7,2% 8,2% 27,7% 13,8%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Tipo de producto
Cordero 5-6 kg 53,0% 33,3% 39,7% 43, 7% 41,6% 47,3%
E;rdero 10-12 418%  619%  538%  525%  43.8%  458%
E;rdero 20-40 2,4% 0,0% 2,6% 1,6% 5,9% 2,9% 000
Varios 2,9% 4,8% 3,8% 2,2% 8,6% 4,0%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
Presentacion del

producto
Entero 70,2% 66,7% 70,4% 69,4% 58,2% 67,5%
Cortes 19,4% 23,8% 23,5% 22,6% 21,2% 20,8% 0.00
Varios 10,5% 9,5% 6,2% 8,1% 20,6% 11,6% ’
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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Del Cuadro 1 surge que las compras a campo predominan entre quienes consumen por
"tradicion" y/o "varias razones"; los que compran en carniceria se orientan por" variedad y
sabor"; en tanto que quienes prefieren el supermercado privilegian el "precio” del producto. Por
"tradicion" y "sabor" se consume fundamentalmente en festejos, un cordero mamaon, entero; en
cambio, "por precio" se privilegian los cortes, corderos livianos y un consumo mas regular.

Cuadro 2: Relaciones entre valoraciones de compra y motivos de consumo de cordero

Motivos de consumo Test X*
Variables Sabor Precio Tradicion Variedad r;/;::‘:s Total Valor p
Valora lugar de
compra

Nada 5,5% 0,0% 7,4% 4,3% 3,2% 4,9%

Poco 6,0% 23,8% 4,9% 8,1% 12,3% 8,0%
Bastante 30,2% 47,6% 38,3% 35,7% 29,9% 32,3% 0,02
Mucho 58,3% 28,6% 49,4% 51,9% 54,5% 54,8%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Valora tamafio o

cortes

Nada 13,4% 9,5% 13,9% 14,2% 7,0% 12,2%

Poco 17,6% 9,5% 21,5% 10,9% 21,9% 17,3%
Bastante 29,4% 47,6% 35,4% 42,6% 33,2% 33,7% 0,00
Mucho 39,6% 33,3% 29,1% 32,2% 38,0% 36,8%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Valora venta de

carne fresca

Nada 4,2% 0,0% 2,5% 5,4% 5% 12,2%
Poco 4,7% 14,3% 8,8% 5,4% 8,1% 17,3%
Bastante 27,2% 42,9% 33,8% 34,2% 25,8% 33,7% 0,03
Mucho 63,8% 42,9% 55,0% 54,9% 65,6% 36,8%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

Valora venta de

carne congelada
Nada 51,8% 47,6% 44,0% 43,9% 37,6% 46,5%
Poco 18,8% 23,8% 17,3% 15,8% 13,8% 17,2%
Bastante 9,9% 9,5% 20,0% 23,4% 15,5% 14,5% 0,00
Mucho 19,5% 19,0% 18,7% 17,0% 33,1% 21,8%
Total 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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En el Cuadro 2 se puede observar que "sabor" y "variedad" se destacan en las valoraciones de
lugar de compray tamafio del producto. La disponibilidad de carne fresca es valorada por todos
los motivos de consumo, aunque en menor medida por el precio; en tanto que la disponibilidad
de carne congelada so6lo se valora, escasamente, por quienes lo prefieren por varias razones.
Las motivaciones de consumo de cordero contribuyen al desarrollo de estrategias comerciales
para la cadena ovina.

Palabras clave: consumo, carne ovina, encuestas, valoracion.

Key words: consumption, lamb meat, survey, valuation.
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